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Tourismusgebiet Franken
• 730 Mitglieder
  > davon rund 600 Kommunen / Landkreise
  > Mitgliedschaft beim Tourismusverband
     Franken mit Zuordnung zum entsprechenden
     Tourismusgebiet

• 16 Tourismusgebiete
   Gliederung unabhängig von Verwaltungs-,
   Bezirks- oder Ländergrenzen, sondern nach
   landschaftsbezogenen Gesichtspunkten

• 26,1 Mio. Übernachtungen in Franken (2024)

• jeder 5. Gast kommt aus dem Ausland

• 11,4 Milliarden Euro Umsatz pro Jahr werden
  durch den Tourismus in Franken generiert

• Beschäftigungseffekt: ca. 175.240 Arbeitsplätze



Tourismusgebiet Franken

• Mitgliederstärkster und größter (ca. 33.000 km2

 Fläche) Regionaler Tourismusverband in Bayern

• Größte Dichte an mittelalterlichen Städten in Deutschland

• Größte Brauereidichte in Europa

• Sehr enger Austausch und hervorragende Zusammen-
  arbeit mit den verschiedenen Ebenen (Ort-Gebiet-Verband)

• Innovative Marketingarbeit (z.B.: Themenorientierung,
  Qualität, Digitale Kanäle, Storytelling, Bewegtbild)

• Fokus auf Weiterbildung / Digitalisierung / Nachhaltigkeit 
  Qualitätsverbesserung / Marketing / Vernetzung
  Bsp: TourismusNetzwerk Franken

• Drei Säulen des Tourismus in Franken:

  > Erholungstourismus (16 Gebiete)
  > Städtetourismus und Geschäftsreisen
     (Arbeitsgemeinschaft „Die Fränkischen Städte“ (15))
  > Kur- und Gesundheitstourismus (19 Kurorte und
     Heilbäder in Franken)

• Themenbezogene Maßnahmen, z.B.
  > Radfahren (MainRadweg, RegnitzRadweg etc.)
  > Wandern (Frankenweg, Kelten-Erlebnisweg)
  > Kulinarik (Franken – Wein.Schöner.Land!, Franken – 
     Heimat der Biere, Genießerland Franken)
  > Kultur / Veranstaltungen
  > Familien
  > Gesundheit / Wohlfühlen / Kur

• Jahresthemen
   > Landesausstellungen
   > Schwerpunkte



Tourismusgebiet Franken - Erfolgsfaktoren
• Vermeidung von Konkurrenzdenken – dafür enge und
  zielführende Zusammenarbeit mit den unterschiedlichen
  Partnern (z.B. 16 Gebiete)

• Grenzüberschreitende Zusammenarbeit (Thüringen,
  Hessen, Baden-Württemberg)
 

• Gliederung und Bewerbung der 16 Tourismusgebiete
  nach landschaftsbezogenen Kriterien

• Gleichwertige Berücksichtigung aller 16 Gebiete,
  15 Städte und der Kur- und Erholungsorte in der
  Kommunikationsarbeit des Verbandes

• Ausgewogene Berücksichtigung der Segmente
  „Erholung“, „Städte/Kultur“, „Aktiv“, „Kulinarik“,
  „Gesundheit“

• Nutzung der reichweitenstarken und professionellen
  Kommunikationsschienen des Verbandes durch die
  Mitglieder (verzahnte Kommunikation)

• Vermeidung von Zersplitterungen / Unterstrukturen



Tourismusentwicklung 2024
Gästeankünfte und Übernachtungen in Franken 

11.005.765
Ankünfte 26.102.124

Übernachtungen

+ 3,7 %
+ 391.992

+ 1,9 %
+ 490.299

19. März 2025
Quelle: Bay. Landesamt für Statistik

Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“
mit Mitgliedern in Baden-Württemberg, Thüringen und Hessen

Hinweis: Angaben ohne Gewähr



Tourismusentwicklung 2024

Übernachtungen1, 3 Veränderung ∅ Aufenthaltsdauer

Franken2 26.102.124 1,9 % 2,4

Ostbayern 16.587.793 - 0,6 % 3,1

Allgäu/Bayerisch-Schwaben 17.249.480 0,9 % 2,9

Oberbayern-München* 45.571.454 4,4 % 2,4

Bayern** 102.748.512 2,5 % 2,5

Deutschland 496.031.775 1,8 % 2,6

19. März 2025
Quelle: Statistisches Bundesamt, Statistische Landesämter

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“
(2) mit Mitgliedern in Hessen, Thüringen und Baden-Württemberg
(3) Berücksichtigung von Aktualisierungen der statistischen Landesämter

*   München: 19.712.703 (5,8 % / durchschnittliche Aufenthaltsdauer: 2,1)
** ohne fränkische Mitglieder in BW, HES, THÜ, ohne Doppelzählung durch Gemeinden in zwei Tourismusregionen

Hinweis: Angaben ohne Gewähr



Tourismusgebiete „Franken“ Übernachtungen 1 Veränderung Aufenthaltsdauer

Naturpark Altmühltal 1.419.948 - 1,5 % 2,0

Fichtelgebirge 1.532.197 1,1 % 2,4

Fränkische Schweiz 1.008.273 - 3,7 % 2,4

Fränkisches Seenland 1.330.016 0,6 % 3,1

Fränkisches Weinland 2.689.954 3,9 % 1,8

Frankenwald 808.100 - 1,4 % 3,1

Haßberge 309.704 - 1,5 % 2,7

Liebliches Taubertal 1.007.220 - 0,7 % 3,2

Nürnberger Land 415.315 - 0,1 % 1,9

Obermain.Jura 656.218 - 2,8 % 3,0

Coburg.Rennsteig* 927.602 - 1,0 % 3,2

Rhön 2.845.442 2,0 % 4,6

Romantisches Franken 1.808.492 0,9 % 2,0

Spessart-Mainland** 2.223.071 0,0 % 2,7

Städteregion Nürnberg 4.981.264 8,5 % 1,9

Steigerwald 2.139.308 0,8 % 2,3

26.102.124 1,9 % 2,4

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“
 *  mit Mitgliedern in Thüringen
**  mit Mitgliedern in Hessen

Hinweis: Angaben ohne Gewähr

19. März 2025
Quelle: Bay. Landesamt für Statistik

Tourismusentwicklung 2024



Tourismusentwicklung Januar - August 2025
Tourismusgebiete „Franken“ Übernachtungen 1 Veränderung Aufenthaltsdauer

Naturpark Altmühltal 997.342 - 1,3 % 2,0

Fichtelgebirge 1.035.627 - 0,8 % 2,3

Fränkische Schweiz 715.891 2,2 % 2,5

Fränkisches Seenland 1.028.362 - 0,4 % 3,2

Fränkisches Weinland 1.806.323 0,2 % 1,8

Frankenwald 538.599 - 3,3 % 3,0

Haßberge 210.083 - 4,0 % 2,7

Liebliches Taubertal Keine Daten

Nürnberger Land 276.730 0,0 % 1,9

Obermain.Jura 441.033 - 1,4 % 3,0

Coburg.Rennsteig* 301.100 - 4,4 % 2,9

Rhön 1.907.309 - 0,9 % 4,7

Romantisches Franken 1.204.169 - 2,6 % 2,0

Spessart-Mainland** 950.646 1,0 % 2,0

Städteregion Nürnberg 3.195.082 - 1,4 % 1,8

Steigerwald 1.436.293 - 0,8 % 2,2

16.044.589 - 0,9 % 2,3

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“
 *  ohne Mitglieder in Thüringen (soweit Daten verfügbar)
**  ohne Mitglieder in Hessen (soweit Daten verfügbar)

Hinweis: Angaben ohne Gewähr

10. Oktober 2025
Quelle: Bay. Landesamt für Statistik



· Destinationsmarketing
(unabhängig von Verwaltungsgrenzen)

· Themenmarketing

· Digitalisierung

· Qualitätsoffensiven / Nachhaltigkeit

· Marktforschung

· Mitgliederservice

· Interessensvertretung

· Kooperationen

· Weiterbildung

· Crossmediale Kampagnen & Online-Marketing

· Influencer-Marketing

· Nutzung diverser Online-Plattformen

· Pressearbeit

· Medien-Kooperationen

· Print-Broschüren

· Events & Imagekampagnen

Tourismusverband Franken – Tätigkeitsfelder



T.A.I. Werbe Grand Prix:

Urlaubsmagazin 2023
- Signum Laudis Medaille in Gold (Publikumswertung)
- Signum Laudis Medaille in Bronze (Fachjurywertung)
- Kristall Award für Platz 1 in der Kategorie
  „Kataloge und Prospekte“

Kampagne „Perspektivwechsel Franken“
- Signum Laudis Medaille in Silber (Publikumswertung)

Destination Award (Travel Industry Club):

- Kampagne „Perspektivwechsel Franken“ (1. Platz)

Touristik PR und Medien Award:

Verkehrsbüro des Jahres 2023 und 2024:
- Franken Tourismus bester und einziger deutscher 

Tourismusverband unter den TOP 10

Tourismusverband Franken – Auszeichnungen



· Portal für Mitglieder und Partner als verlässliche Quelle für Informationen rund um 
touristische Themen (https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/)

· Die am meisten aufgerufenen Themenbereiche:
· Weiterbildung
· Stellenanzeigen
· Termine
· Verbandspräsentationen
· TVF-Team 

· Präsentation von BestPractice bzw. „Neuigkeiten unserer Mitglieder“
Hinweis: Informationen zu neuen, innovativen oder besonders erfolgreichen Projekten 
bitte jederzeit an karolina.klemm@frankentourismus.de übermitteln

· Neue Rubrik: Künstliche Intelligenz im Tourismus

· Im Jahr 2024 erfolgten 24 Newsletter (Verteiler > 900 Mitglieder und Partner) mit 
Brancheninformationen und Berichten zur Arbeit des FrankenTourismus-Teams

· Abfragen zur Contentpflege (Ortsdaten, Veranstaltungsdaten etc.) und Informationen 
zu Beteiligungsmöglichkeiten

TourismusNetzwerk Franken

https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/
mailto:karolina.klemm@frankentourismus.de
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/weiterbildung/wissenswertes-fuer-die-tourismusarbeit/kuenstliche-intelligenz-im-tourismus/strategische-implementierung/


TourismusNetzwerk Franken



· Tourismusnetzwerk Franken „Aus unserer Arbeit“:
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/news/aus-unserer-arbeit/

· Recap-Clip 2024:
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/news/jahres-zusammenfassung-2024/

· Anmeldung zum Mitglieder-Newsletter:
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/newsletter/

· Pressedienst „Der FrankenReporter“ (inkl. Planungsübersicht und Deadlines im PDF zum 
Download):
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/beteiligungsmoeglichkeiten/frankenreporter/

· Beteiligungsmöglichkeiten „Messen 2026“:
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/beteiligungsmoeglichkeiten/messen/

· Beteiligungsmöglichkeiten „Angebotsbroschüren 2026“:
https://www.tourismusnetzwerk-
franken.de/beteiligungsmoeglichkeiten/angebotsbroschueren/

· Weiterbildungsangebote (wie z.B. Franken Tourismus Akademie, eLearning-Plattform Teejit):
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/weiterbildung/angebote-frankentourismus/

· Broschüre „Tourismus in Franken – Gemeinsam stark für die Region“ 
(https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/news/aus-unserer-arbeit/infobroschuere-
tourismus-in-franken/)

TourismusNetzwerk Franken
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TourismusNetzwerk Franken

· Kurse 2024 (Präsenz):
· Erfolgreich Arbeiten im Team
· Influencer Marketing / Content Creation
· Online-Recht im Tourismus

· Kurse 2025 (Präsenz):
· Erfolgreich Agieren am Counter
· Starke Frauen stärken
· KI im Tourismus / ChatGPT
· Content Management (Strategie und Produktion)
· Online-Recht im Tourismus

· eLearning-Plattform Teejit mit über 300 Teilnehmenden
· Meistgesehene Kurse

· Gemeinwohl-Ökonomie
· Beschwerdemanagement
· Online, Social, Mobile
· Ideen finden
· Content Produktion

· Neue Kursproduktion: Online-Recht im Tourismus, KI im Tourismus

· Weitere Formate wie beispielsweise „Trend-Check-Webinar“ (Helge Sobik) 
oder „Kamingespräche“ mit dem Bayerischen Zentrum für Tourismus
   

Weiterbildung “Franken Tourismus Akademie” und 
eLearning über Teejit



Was bringt 
Tourismus für 
einen Ort / eine 
Region?



Bruttoumsatz: Übernachtungsgäste + Tagesbesucher

Bruttoumsatz durch den Tourismus: 11,4 Mrd. Euro

· Übernachtungstourismus  4,8 Mrd. Euro

· Tagestourismus   6,6 Mrd. Euro

Verteilung des Umsatzes:

· Gastgewerbe    5,4 Mrd. Euro

· Einzelhandel    3,8 Mrd. Euro

· Dienstleistungen   2,2 Mrd. Euro

· Bezieher Primäreinkommen:  175.240 Personen

Quelle: dwif, 2024
Zusammenstellung: FrankenTourismus 2024

Wirtschaftsfaktor Tourismus in Franken 2023



· Steigerung der Lebensqualität und -zufriedenheit 
der Einheimischen durch Weiterentwicklung der 
örtlichen Angebote (z.B. Kulturangebote, Ver-
anstaltungen etc.)

· Verbesserung der örtlichen Infrastruktur / Verschönerung 
des Ortsbildes (z.B. Wanderwege, Radwege, Gastronomie etc.)

· Erhöhung der Attraktivität der Kommune für
Unternehmensansiedlungen und Investitionen

· Erhöhung der Attraktivität der Kommune für die Gewinnung von
Arbeitskräften (lebenswerte Standorte)

· Tourismus als Querschnittsbranche hat positive Auswirkungen auf andere 
Branchen und fördert lokale Wirtschaftskreisläufe (Bauunternehmen, 
Handwerk, Busunternehmen, Grafikagenturen etc.)

· Schaffung und Sicherung von ortsgebundenen Arbeitsplätzen und 
Verbesserung der Nahversorgung

· Generierung von Steuereinnahmen

· Sicherung der Wirtschaftskraft und Stärkung regionaler Strukturen

· Erhalt von Traditionen, Brauchtum und Kultur

· Erhalt und Ausbau des ÖPNV

· Förderung von Austausch, Verständnis und Weltoffenheit

Effekte durch den Tourismus



Aufgaben und Struktur des
Tourismusverbandes Franken



Social Media



M
EDIEN-

NUTZUNG
VIDEO

TEXT
INTERNET

AUDIO

Fast jede/r nutzt inzwischen das Internet – aber noch knapp 20 % der ab 70-
Jährigen sind offline

Internetnutzung mindestens selten, Angaben in Prozent | 2022 bis 2025

Internetnutzung Gesamt

95 95 95 96

2022 2023 2024 2025 14-29 30-49 50-69 70 Jahre
Jahre Jahre Jahre und älter

100 100 98

81

Internetnutzung Gesamt 2025 nach Alter



M
EDIEN-

NUTZUNG
VIDEO

TEXT
INTERNET

AUDIO

Mit Ausnahme der ab 70-Jährigen nutzt über die Hälfte regelmäßig Social
Media. Instagram setzt sich von Facebook ab, auch TikTok gewinnt leicht

Social Media-Angebote, Angaben in Prozent | 2025

43

70
51

32
18

20

21

25

21

10

63

wöchentlich

91

76

53

29

Gesamt 14-29
Jahre

30-49
Jahre

50-69
Jahre

70 Jahre 
und älter

Nutzung Social Media (Nettowert)
täglich 28

20

13

9

4

2

3

2

12

4

9

6

5

5

1 3

12

40 (+3)*Instagram 

Facebook

TikTok

Snapchat

Pinterest

LinkedIn

X (Twitter)

Twitch 

Threads

Xing 

BeReal 

bluesky 

Mastodon

Social Media-Angebote

täglich

wöchentlich

11

7 20 (+2)

3 (+1)

7 (+2)

12 2 (konst.)

31 (-2)

13 (konst.)

13 (+2)

1 2 4 (konst.)

1 3 4 (neu)

8 (neu)

8 (+1)

5 (+1)

* Differenz zum Vorjahr in Prozentpunkten



Social Media

· Social Media als Anlauf- sowie Kontaktstelle für 
Gästeinspirationen

· „Franken – Freude am Entdecken“ als Claim für 
Gäste und Einheimische

· Authentische Bilder und Videos sind entscheidend 
für die Markenwahrnehmung 

· Wir zeigen nicht Werbung, wir zeigen Erlebnisse.

Fokus & Ziel



Social Media

22.530 Follower:innen

8.987 Interaktionen

114.295 Reichweite

Zahlen & Fakten

6.135 Follower:innen

3.620 Interaktionen

415.797 Reichweite

23.367 Follower:innen

204 Touren &

49 Collections

7.654 Follower:innen

182.087 Aufrufe

3.631 Stunden Wiedergabezeit

1.067 Follower:innen

Follower: Stand 31.10.2025
Interaktion/Reichweite im Jahr 2024



Social Media

· Posting nach
· 16 Urlaubsregionen
· 15 Fränkischen Städte
· 19 Kurorte und Heilbäder in Franken

· Themeninhalte:
· Kultur
· Genuss
· Radfahren
· Wandern
· Familienerlebnisse
· Stadterlebnisse
· Natur
· Wellness

· Redaktionsplan mit Ausgewogenheit 
und Saisonbezug

Struktur im Jahresverlauf



Social Media

· Bewerbung der Region / Gastgeber / Aktivitäten 

· Relevanz wird immer weiter zunehmen

· Bei der Auswahl besonders Wert legen auf
· Standort und Zielgruppe (Content Creator:in)
· Community-Engagement, insbesondere Anwesenheit in den 

Kommentaren
· Relativ homogene Reichweite der Reels und Beiträge
· Spricht die Person die gewünschte Zielgruppe an?

· Strukturiertes Briefing zu Beginn des Auftrages
· Klare Differenzierung über Inhalte und Umfang, so auch Collab-

Posting
· Lizenzfreie oder lizensierte Musik für Reels und Beiträge
· Optionen für Buy-out besprechen, inklusive Lizenz

Content Creator:innen

94,14
131

225,4

316,6
371,5

510,6

569,6

641,6

718,4

779,8

842,4

905,7

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028

in
 M

ill
io

ne
n 

Eu
ro

Werbeausgaben im Influencer-WerbungMarkt

Quelle:
https://www.tagesschau.de/wirtschaft/marketing-werbung-influencer-konsum-100.html
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Social Media

· 268.724 Reichweite über Stories (Auswahl)

· 19.394 gespeicherte Beiträge und Reels

· 127.082 Likes der Beträge & Reels

· 1.548.483 Wiedergaben der Reels

· 2.846.186 erreichte Konten

Kooperationen 2024



Social Media

Unsere Social-Media-Kommunikation lebt von echten Eindrücken aus den Regionen. Image & Erlebnisse, keine Werbung.  

Was uns dabei hilft: 

· Authentische Fotos & Videos aus der Region

· Aktuelle Themen, saisonale Stimmungen und besondere Perspektiven

· Verlinkungen & Hashtags:
· @Frankentourismus
· #visitFranconia

· Wir teilen und verstärken Inhalte, die zum Claim „Freude am Entdecken“ passen

So entsteht gemeinsam ein vielfältiges, glaubwürdiges und echtes Bild von Franken.

Gemeinsam sichtbar werden – authentisch, echt, fränkisch



Das Franken Team sagt DANKE für 
die sehr gute Zusammenarbeit! 
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